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IFOAM Organics International
La organizacion global de produccion organica ORGANICS
mas grande del mundo
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Somos el agente de cambio hacia un mundo organico
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IFOAM Red Global

IFOAM es una Red
Global de miembros

activos a nivel Global,

Regional, Localy
Sectorial

7 Grupos Regionales
6 Plataformas
3 Grupos Nacionales
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® UMBRELLA | Uniting the Organic Movement

@ VALUE CHAIN | Facilitating Production & Trade

® ADVOCACY | Promoting Sustainability in Agriculture
@ PROGRAMS | Assisting Organic Development

@ ACADEMY | Building Organic Leaders’ Capacity
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IFOAM América Latina

Junta Directiva

Vanessa Ramirez, México - Presidente
Homero Blas, México - Vice presidente

Fidel Mejia Lara, México — Tesorero

Vocales. Jeronimo Prujin, Jorge Torres, Julia
Lernoud, Lorenzo Nigo Garcia, Noé Alejandro
Rivera Salguero y Sven Schalit.

45 Miembros en la region en 13 paises
11 son grupos nacionales

Website y Contacto:
https://americalatina.ifoam.bio/
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https://americalatina.ifoam.bio/

Nuestros miembros en Ameérica Latina
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tos PRINCIPIOS deta

AGRlCULTURA ORGANICA 4
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El principio de

La agricultura organica debe sostener
vy promover lasalud desuelo, planta,

animal, personay planeta como una
solaeindivisible.

El principio de

La agriculturaorganica debe estar
basada en relaciones que aseguren
equidad conrespecto al ambiente
comuny alas oportunidades devida.

El principio de

Laagricultura organica debe estar
basada en sistemasy ciclos ecologicos
vivos, trabajarcon ellos, emularlos y
ayudar asostenerlos.

El principio de

Laagriculturaorganica debe ser
gestionada de una manera responsable
ycon precaucion para proteger lasalud
y el bienestar de [as generaciones
presentes y futuras y el ambiente,




F -t B L Research Institute of Organic Agriculture FiBL

info.suisse@fibl.org | www.fibl.org

The European Market for Organic Food 2024

Jan Travnicéek and Bernhard Schlatter and Helga Willer, FiBL
February 10,2026 — BIOFACH Congress, Nurnberg
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Lo mas destacado a nivel mundial: mercado continua creciendo pero area en produccion se estabiliza

World: Growth of organic agricultural land and organic World: Growth of organic retail sales 2000 - 2024
share 2000 - 2024 Source: FiBL survey 2001-2026

Source: FiBL-IFOAM-S0OEL surveys 2001-202&
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El mercado organico continua creciendo
alcanzando los niveles mas altos de la historia

2005 2010 2015 2020

El area manejada de forma organica se estabiliza

F. BI_ 98.9 mil. ha

1447950 mil. EUR
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Lo mas destacado a nivel mundial: Importaciones aumentan y mercado detallista crece

European and global retail sales growth 2000 - 2024 World: Development of EU and US organic imports 2018-
Source: FIBL survey 2001-2028 2024
Sources: Traces/Eurcpean Commission and GATS/IUSDA
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Ventas al detalle crecen en Europayen Importaciones crecen en la UEy en USA
el mundo pero la tasa de crecimiento es mayor en

Estados Unidos

USA + 5.2%

USA + 17.7%

F.BL EU + 4.1% EU + 6.4%
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European Union: Main product categories of EU organic
agri-food imports 2024

Source: Traces/European Commission 2025

Fruit, tropical and subtropical

Vegetable and animal oils and fats

238'391

Oilseeds 535797

Cereals
163'068

Sugar 151147
Fruit, berries and nuts 133%:?2 2

Coffee 11 §' '910
Grain mill products 338330
64722
84'457

9
61'744

0.0M 0.2M 0.4M 0.6M 0.8M
Metric tons (M=millions)

Fruits and vegetables, processed

Dry pulses and protein crops for the production of grain

Year 2024 ©2023
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European Union: The ten countries with the largest
export volumes to the EU 2024

Source: Traces/European Commission 2025

395'016

=) Ecuador

China

239'023
203'897
90'314

Ukraine

) Peru
Emms)) Dominican Republic 52

Tiarkiye 156'068

[E=—===) Colombia 135'059

Togo

India
60'7az2

United Kingdom

0 100'000 200'000 300000 400'000
Metric tons
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Los retos dentro de la politica agricola de la Unién Europea no son pocchx\/

25% del
area
agricola sea
organica




Los retos dentro de la politica agricola de la Union Europea no son pocos
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AT L ATl Los retos dentro de la
Transicion Agriicla
politica agricola de la
Union Europea no son
POCOS, y terminan
afectando la capacidad de
la UE de seguir invirtiendo
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Produccion Organica
Sostenible
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Agricultura
Ecologica: El objetivo
es alcanzar el 25% de
la superficie

agricola bajo
produccion ecoldgica.
Actualmente se situa en
torno al 11%, y las
proyecciones indican
gue sin medidas
adicionales solo se
llegaria al 15%.

European Union: Organic shares of total agricultural

land 2024
Source: FiBL-AMI survey 2026
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El mercado detallista sigue creciendo: rol clave del consumidor como motor de cambio

Europe and the European Union: Growth of organic retail

sales 2000 - 2024
Source: FIBL-AMI surveys 2001-2026
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Consumidor cada vez mas
exigente en temas perfeccion
del producto organico...

sin entender la realidad de la
finca organica
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Retos de producciones alternativas “sostenibles” que generan confusion en el
consumidor

En IFOAM nos
alegra que existan
muchas gestiones
que buscan
mejorar la
produccién
agricola y se esta
abierto a hacer
alianzas con estas
gestiones.
Sipreocupacel
green wash.

Q
Copmie\e
B RAINFOREST
BLEND

EGENERATIVE
R ROAST
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Tantos registos, mejor

- dejo de ser un productor
organico certificado

Organic? But how
canlsure..? |

Estamos haciendo una
regulacion tan estricta
que destruira la

produccion organica?

* ¥ x En colaboracion con

< Global AL-INVEST Verde & inanclado por . - a
", Gateway s s, Ofiap @iila 4G



Es posible tener un
control mas
inteligente que de la
garantia que el
consumidor requiere
pero gue no desaliente
y agobie al productor?
Y que no promueva la
exclusion de pequenos
productores?

Tantos registos, mejor

~ dejo de ser un productor
v organico certificado

ol

Organic? But how
canlsure..? |
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CAPACITACIONES |
A CONSUMIDQRES EN =
SUPERMERCADOS

COMUNICACION A
CON CONSUMIDORES N O Vi
EN REDES @ r l-', ) 3 < a

22| o ‘i% CERTIFICACION ORGA .,

A 1 1 "probucto” |
,,,,, JO QGRGANICO
Yir CERTIFICADO

MANEJQ DE FINCA LOGISTICAY ‘
Y PRACTICAS (&) TRANSPORTE =
SOSTENIBLES ~, Z
f > | =
@ ) @ Q TRAZABILIDAD
¥ ~ DEL PRODUCTO
.@ SUELOSSANOS, . DESDE LA FINCA
¢~ BIODIVERSIDAD N

CLIENTE SATISFECHA CON |@%
PRODUCTO ORGANICO

| . ==
INSPECCION Y (M (7 DESARROLLODE 5 |l . |<Sumbel it
!  AUDITORIAS k/ MERCADOS [+ y 2

INDEPENDIENTES ( SOLIDARIOS N

CUMPLIMIENTO
DE NORMAS




Innovar en estrategias para dar garantia

B D:Il] @ N E @ T
A Banana’s Passport in One Click: Using Al and
Citizen Science to Trace our food
;if::zigfﬁsouzembrak
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IFOAM - Organics International

mundo!

Muchas gracias!
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