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La ventaja actual:
ALC es el principal proveedor de Organicos al mundo

cDonde esta ALC hoy?

Principales regiones exportadoras 2024 . uylie - .
P & P Principales regiones exportadoras por destinos
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EU imports of Analytical Brief N° 7
organic agri-food products

GRAPH 4 - Share (%) of organic agri-food import

volumes by export country 2023 (inner circle) and 2024

(outer circle)
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43% de las importaciones

totales de UE provinieron de
ALC en 2024

GRAPH 8 - Organic fruit, vegetables and olive oil import
volumes by exporting country, 2024 (million t)

04
03
0.2 -
0.1 I
00 = = Em= - = o o=
L8 0 0 @SR S
o R . L & g
FELILESLS TSI S &
FEETSOSETFE 58
v & O @ S &
o
Q

W Juices fruit and vegetables
H Olive oil
W Grapes fresh, frozen or dried

Bananas fresh, frozen or dried
Nuts fresh, frozen or dried

m Citrus fresh, frozen or dried

M Other

[ ]
Financiado por o ﬁ
- la Unién Europea qp

GRAPH 10 - Organic coffee, tea, cocoa and spices
import volumes by exporting country, 2024 (thousand t)
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GRAPH 11 - Organic animal product import volumes by
exporting country, 2024 (thousand t)
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PRODUCTOS ORGANICOS EXPORTADOS POR AMERICA LATINAY EL CARIBE AL MUNDO

cDonde esta ALC hoy?
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Cuba —— ALC no esta en la periferia del

mercado organico: esta en el

~— Dominican Republic —. e
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* ALC ya es un actor estructural de
la agricultura organica global. La
cuestion estratégica no es solo
expandir volumen y superficie,

———— Paraguay

y— %
' e s w . &

Azicar _Oleaginosas- Confiteria-
de cafia Tortas proteicas Chocolate

> Argenti LU : . 9
ﬁﬁ;“ A | sino traducir esa base productiva
w @ ﬂ @ @é en mas valor, mas resiliencia y
<2 Verduras Miel Azlcar Manzana-Pera-Preparaciones Lana Camede res
decaila  Arandano de frutas y corderc

mejor posicionamiento.

[ ]
Financiado por ° ﬁ
- la Unién Europea ap

En colaboracion con

@”a NA®




@ DIALOGOS AGROALIMENTARIOS UE-ALC
®

3,500,000

3,000,000

2,500,000

2,000,000

1,500,000

1,000,000

500,000

Aun hay mucho por hacer

Exportaciones de ALC a EEUU y UE 2018 - 2024
TRACES(UE) y GATS/FAS/USDA(EEUU)
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Evolucidon de la Superficie organica en ALC y % del total mundial

Il ALyC —» % ALC enTotal mundial
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EJES ESTRATEGICOS PARA EL FORTALECIMIENTO en el corto, mediano y largo plazo

SITUACION ACTUAL TRANSICION OBJETIVO ESTRATEGICO

EJE DE CONTROLY
REGULATORIO:

de la adaptacion reactiva a la
anticipacion e incidencia

EJE DE MERCADOY

COMPETITIVIDAD: Competencia por Diferenciaciony S develor

volumen diversificacion
de volumen a valor
EJE DE IN NOVAQI()N Y
COOPERACION: o > Sistema regional de
- . Experiencias aisladas Redes y cooperacion : .
de experiencias aisladas a innovacion

sistema regional
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EJE ESTRATEGICO DE CONTROL Y REGULATORIO:

de la adaptacion reactiva a la anticipacion e incidencia

La gobernanza regulatoria del comercio organico en el Mundo y con la UE
esta evolucionando.

* Reg. (UE) 2018/848 impulsatransicion gradual del sistema de
equivalencias hacia un enfoque de cumplimiento para terceros paises.

* Almismo tiempo, la mayoria de paises de ALC accede al mercado europeo
mediante organismos certificadores reconocidos por la UE

e Se debe fortalecer: Z

v' laintegridad y credibilidad del sistema de control

mediano
v' lacoherencia en la interpretacion normativa plazo

v' la capacidad institucional de supervision y trazabilidad

Oportunidad estratégica para ALC

Pasar de una adaptacion reactiva a la normativa europea a una
participacion mas activa en su evolucion y gobernanza internacional.
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EJE ESTRATEGICO DE MERCADO Y COMPETITIVIDAD:

de volumen a valor

El crecimiento futuro no debe apoyarse solo en mas toneladas.

Debe apoyarse en diferenciacion, origen, procesamiento,
logistica, marcay consumo interno.

La UE seguira siendo mercado clave, pero ALC necesita una
estrategia dual: exportacion + mercado doméstico/regional.

Oportunidad estratégica para ALC

Pasar de ser principalmente proveedores de materias primas
organicas a consolidarse como socios estratégicos en cadenas
de valor sostenibles entre la UE y ALC.
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Inteligencia comercial por categoriay pais.

Agenda de promocidén para banano, café, cacao, azucar,

rt : :
;‘,’azg frutas e ingredientes.
\
Z Escalamiento de valor agregado en origen.
el ¥Mejor logistica, certificacion grupal eficientey
plazo promocién de compras publicas sostenibles
/
ﬁv} Construir mercados internos organicos mas robustos.
largo Reducir dependencia de pocas cadenas y pocos destinos
plazo
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EJE ESTRATEGICO DE INNOVACION Y COOPERACION:
de experiencias aisladas a sistema regional

 Elfortalecimiento organico requiere Insumos aptos, I1+D aplicada, ¥ Redes de extensionistas y formacion técnica.

extenSi()n, digitalizaCién y gestién del conocimiento. [+ Agenda Compart|da sobre InsumOS, semillas’ ad aptac|én

climaticay productividad.
* Lapropia CIAO reporta avances regionales en politicas, pero todavia

de forma heterogénea.
M Living labs UE-ALC; Bio-distritos y Eco-regiones.

) Fl SIgUIeI:l:Ee D construir un ecosistemareglongies - ¥ Plataformas de datos, trazabilidad y aprendizaje entre
Innovacion organica. mediano

plazo paises.

W Sistema regional (¢ birregional?) permanente de
investigacion, innovacion y cooperacion técnica.

Oportunidad estratégica para ALC
Pasar de una cooperacion técnica fragmentada a la construccion de un
ecosistema regional de innovacion para la agricultura organica.
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MERCADOS SOSTENIBLESEN LAUE Y ALC

EJES ESTRATEGICOS PARA EL FORTALECIMIENTO en el corto, mediano y largo plazo

HORIZONTE

REGULACIONY

CONTROL

Adaptacion al marco UE
2018/848y
fortalecimiento del

MERCADO Y
COMPETITIVIDAD

Consolidar la canasta
exportadora organica de

INNOVACION Y
COOPERACION

Extension técnica,
insumos y transicion

corto : ALC productiva
plazo sistema de control
. Living L , Eco-
Fortalecimiento control Mayor valor agregado, Rge ?obnses
regulatorio regionaly diferenciacion y . g .
s . .. ; digitalizaciony
thediano credibilidad del sistema posicionamiento de sistemas de
de certificacion marca 0
plazo trazabilidad
<4 Anticipaciony : .
L . : Ecosistema Regional
participacion activaen Mercados internos birresional de
largo la gobernanza organicos mas robustos innovagcién e |1+D
plazo regulatoria internacional
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La agenda no es solo exportar
mas; es construir un sistema
organico mas competitivo,
resiliente y con mayor
capacidad de adaptacion
incidencia internacional.

En colaboracion con




MERCADOS SOSTENIBLESEN LAUE Y ALC

@ DI ALOGOS ACROALIMENTARIOS UE-ALC AGRICULTURA ORGANICA: FORTALECIENDO

v' ALC ya es una potencia global en oferta de productos
organicos.

CIAO

Comision Interamericana

)\\\de Agricultura Organica

e de volumen exportador a creacion de valor XVIIl Asamblea Anual de la CIAO
§ Islas Galapagos, Ecuador (2022)

v’ El préximo salto exige tres transiciones estratégicas:
e de adaptacion normativa a anticipacion e incidencia

* de esfuerzos dispersos a cooperacion estratégica

SiAmérica Latina y el Caribe ya alimenta una parte decisiva del
mercado organico internacional, el proximo paso es aun mas
ambicioso: ser también coarquitecta de sus reglas, de su

innovacion y de su valor R Ao e | ;%
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tMuchas gracias!

Thank you very much!
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