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Dinamica actual del mercado organico en EU,
tendencias a futuro y las oportunidades para

paises ALC
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El mercado organico europeo
europeo entra en una nueva fase

Dindmica actual del mercado organico en la UE y oportunidades para América
Latina y el Caribe

58,/B€ 49,5B€

Mercado organico Solo dentro de la UE
organico europeo UE
europeo total
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Europa: uno de los principales mercados organicos del
del mundo

El consumo europeo de productos organicos concentra una parte sustancial del mercado global, liderado por tres grandes economias.

o Mercados maduros y sofisticados

emania
europeo. Estos mercados se caracterizan por consumidores exigentes,

infraestructuras de distribucién consolidadas y una creciente demanda

_ de trazabilidad y sostenibilidad en origen.
Francia

[J) "Europa representa uno de los mercados mas sofisticados del
sofisticados del mundo en materia de consumo organico."

Italia ‘ ' organico."
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Consumo per capita y madurez del mercado

TOP TEN PAISES MUNDIALES CON MAYOR GASTO PER CAPITA DEL MUNDO
Datos FIBL-ANMI| encuesta 2026

SUIZA 481 €
DINAMARCA 373 €
AUSTRIA 292 €
LUXEMBURGO 264 € ; =
Un mercado que cambia de logica
ALEMANIA 204 €

Los mercados con mayor consumo per capita han alcanzado niveles de

SUECIA 190 € ESPANA ) ] - )
madurez que transforman las dinamicas de crecimiento. Suiza encabeza la

FRANCIA 178 € lista con 481 € anuales por persona, seguida de los paises nérdicos y

USA 176 € ’ Austria.
CANADA 126 € El crecimiento futuro dependera cada vez mas del consumo interno
BELGICA n2 € consolidado y de la capacidad de los productores para responder a un

consumidor mas sofisticado y exigente.
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ANALISIS DE MERCADO

"El mercado organico europeo

vuelve a crecer tras el impacto de
la inflacion”

Fuente: FiBL — The World of Organic Agriculture / Organics Europe Report

=4% de crecimiento Fase de recuperacion
Expansion del mercado europeo Tras la moderacion del consumo durante
registrada en 2024 2022-2023

Factor clave

La inflacidn alimentaria fue el principal agente del ajuste
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CAMBIOS REGULATORIOS EN EL SISTEMA ORGANICO EUROPEO

Reglamento UE 2018/848 Evolucion regulatoria en curso

. . La Comision Europea esta revisando aspectos clave del régimen organico
El nuevo marco normativo introduce cambios de calado para todos

los operadores del sistema organico europeo para garantizar su operatividad y eliminar barreras innecesarias para los

pequenos productores.

De equivalencia - conformidad Nuevos controles Grupos de operadores
Transicion hacia estandares de Requisitos de inspeccion mas Regulacion mas estricta para
oroduccién directamente rigurosos para todos los operadores organizaciones de pequefios

productores

equiparables

% Revision de simplificacion normativa % Revision de elegibilidad de grupos %Ajustes en la aplicacién del sistema
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Estabilidad del comercio
Internacional

Europa busca reforzar la integridad del sistema organico sin generar

rupturas en el comercio internacional.

Prorroga de equivalencias Transicion ordenada

Objetivo de migrar hacia el

Debate activo sobre ampliar sistema de conformidad sin
acuerdos de equivalencia hasta disrupciones
10 anos

Cadenas de suministro

Proteger la estabilidad de las redes de abastecimiento globales
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Geopolitica y mercado organico

Un entorno global mas complejo

Los mercados agricolas organicos no son inmunes a la inestabilidad
geopolitica. La volatilidad energética derivada de conflictos internacionales
impacta directamente sobre los costes de produccidn, transporte y

distribucion.

4'
[) Mensaje clave: La competitividad agricola depende también de factores C@]
energéticos y geopoliticos globales. La resiliencia en cadenas de . uu[lﬂ
ini i i 141 8 . onflicto ‘

suministro se convierte en una ventaja competitiva diferencial. con rin umerto @

7 e costes
Volatilidad energéticos Precios

4 A Elevacion |

el oo : de costes Z?;m::

logisticos  impactados
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DEMANDAS “CLASICAS” DEL CONSUMIDOR EUROPEO

El consumidor organico europeo ya no evalua solo la certificaciéon. Ha ampliado su criterio de compra hacia una
agenda ambiental mas amplia.

HUELLA DE CARBONO

BIODIVERSIDAD

BIENESTAR ANIMAL

PACKAGING SOSTENIBLE
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Exige transparencia sobre emisiones en toda la cadena de valor

Valora el impacto positivo del proceso productivo en los ecosistemas

Factor de decisidn creciente, especialmente en proteina animal

El envase forma parte de |la propuesta de valor del producto organico
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NUEVOS SEGMENTOS DE MERCADO

El consumidor organico europeo ha ampliado su criterio de compra hacia una agenda Ambiental pero sobre todo

de SALUD mas amplia.
PLANT BASED CACAO
CAFE

PROTEINAS VEGETALES

FRUTAS TROPICALES

ALIMENTOS FUNCIONALES "Nl
CANAL HORECA SOSTENIBLE B
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Ventajas competitivas unicas

Biodiversidad excepcional

Origen natural de productos unicos en el
mundo

OPORTUNIDADES
PA RA Productos tropicales diferenciados

AMERICA LATINA

Café, cacao, frutas, superfoods e

Y CARI B E ingredientes naturales

Experiencia exportadora

Trayectoria consolidada en mercados
internacionales
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El verdadero potencial de Ameérica Latina

El futuro del mercado organico se jugara en tres niveles estratégicos. ALC tiene la capacidad de liderar en todos ellos.

Comercio internacional

Innovacion agricola i
Posicionarse como proveedor

Desarrollo del consumo

_ Integrar inteligencia de mercado, IA y estratégico vy fiable del mercado
Interno

profesionalizacion de organizaciones europeo
Construir mercados organicos
domeésticos sdlidos que diversifiquen

el modelo

"El mayor potencial de América Latina no es solo exportar productos organicos, sino liderar la transicion hacia sistemas

alimentarios sostenibles."
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DIALOGOS AGROALIMENTARIOS UE-ALC
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tMuchas gracias!

Thank you very much!
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